
DI VINO

IstitutoGrandiMarchifesteggia20an-

ni. 412 eventi internazionali,129 master-
class, 125walkaroundtasting,82 galadin-

ner: sonosolo alcunidei numeridelventen-
nale delgruppo,natonel2004.Unpercorso
intrapresoda18famiglie del vino unite dal
desideriodi divulgare cultura,tradizioni e
valori etici e sostenibili che costituiscono
l’eccellenzadelvinomade in Italy. Condotte
anchesettericerchedimercatoin collabora-
zione conWine Monitor Nomisma.

Sonoi wine loveramericaniil vero affa-
re per il food system italiano,cresciuti nel
2023 per numero,4 milioni di presenze,e
spesa6,4miliardi di euro. SecondoRober-
ta Garibaldi: «Le attività più apprezzate
sono recarsiin un ristorante perun'espe-
rienza culinariamemorabile(60%),di alto li-
vello/ gourmet(46%)». Il 49%deiwine travel-
ler americanihamangiatoobevutoin unri-
storante o bar famosoo storico, rispettoal
34%degli altriviaggiatori.

I dati dell’andamentometeoe la loro
analisi inchiave di cambiamentoclimatico
sonounodeiprogettidel Consorzio Fran-
ciacorta chehapresentatoil report delleat-
tività del suo centro di ricercae sviluppo.
Trai temi il miglioramento genetico,il moni-
toraggio deisistemidi pressatura,i nuovidi-

sciplinare del Curtefrancae del Francia-
corta elaCartadelleUnità Geografiche.

Le giovani generazionicercanovini
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tivi, con piùattenzioneaibianchiedun cre-

scente apprezzamentoper i rosati.Con un
evento-esperimento alle CantineBrizia-
relli diBevagna,sonostatemesseaconfron-
to le modalitàe la tipologia di consumo di
due generazioni distinte, la GenZe quella
deipiù “ esperti”.Ad interessarealle giovani
generazioni,sonovini con gradazioni alcoli-
che contenute,acidità spiccatee profumi pri-
mari benin evidenza,prezzi rigorosamente
sotto i 20euro.

Fatturato record per Mionetto nel
2023:153,4milioni dieuro.L’aziendahare-

gistrato unaumentodei ricavi adoppia ci-
fra, +10%rispettoall'annoprecedente.Il ri-

sultato èstato accompagnatoda un incre-
mento delle vendite globali, con untotaledi
42,7milioni di bottiglie. Numeri chetestimo-

niano il grandeimpegnoper l’affermazione
delbrandinItalia (+5%) esul fronte export -

che segnaun + 11,45%e cherappresentail
78%delfatturato- sia neimercaticonsolida-

ti, quali StatiUniti d’America, Germania,
RegnoUnito ePoloniasiainpaesiemergen-
ti quali Francia,Svezia, RepubblicaCeca,
Romania e Lituania. Il tuttograzieanche
all’internazionalitàe alla forza commercia-
le edistributiva delgruppo Henkell-Frei-
xenet dicuiMionettofa parte.Echeoggi an-
novera 30consociatedistribuitein oltre 70
paesidel mondo. Fiore all’occhiello di que-

sta performance,la PrestigeCollection con

la sua referenzapiù iconica: il Prosecco
DOC TrevisoBrut.
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