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é/ TEMI, PROBLEM|

E PROSPETTIVE
DEL TURISMO DEL VINO
IN ITAUA

IL MESSAGGIO DELLA GLOBAL CONFERENCE ON WINE TOURISM

ENOTURISM
SERVE UN NUOVO
UMANESIMO?

Molti degli interventi che si sono susseguiti nella due giorni di lavoro
di Alba hanno indicato come sia oggi necessario cambiare prospettiva
nel costruire il futuro del turismo del vino, mettendo al centro
un nuovo patto con le comunita locali, in un’ottica di sostenibilita
sociale oggi non piti rinviabile

§i PATRIZIA CANTINT i Ignorusse questo elemento fondainentale, il
§ b

tischio sarebbe quello di rendere anctie e
campagne vitate luoghi privi dl a A",
esattamente come £ AVvenuto in maniess ormai
itreversibile in aleune delle nostre pit celebrate
citta d'arte. Bil persiero vi inevitabilmente s Ve
nezia e al centro di Firenze.

Malti degit intesventi che si sono susseguitt
nells due giornd di lavoro di Alba hanno posto

1 fisturo del turismo del vino non pui
3 1 antics e pur

 wmaresk 6th UNWTO
i e Global Conference
unsith locali. Questo & i -.u\s- on Wine Tourism
saggho it forte emerso dalla sesta edizione dells Ao, sy

Global Conference on Wine Tourism che s é te- y

vt ad Albsa did 20 4l 21 settemlne,
ta incentrata sul tema delly soste:
noturisme, Lineontro @ sto org
Woarld Toutism Organization, ls specisle sgenzia
delle Nazioni Unite che s sccupa appunto di tu-
rismo (Unwto)
Questo messaggio s & indicare che bisogna
camblare prospettiva nel costruire (1 futuro de!
ving dei prossimi anni. Se fino ad ora si & lavo-
rato, con risubiarl spesso brillantl, per portare
sempre pii Luristi nelle cantine, sdesso b
lavorare andando iscontro a quel desiderio di
54 i i dagli stes
i enoturisti, € lo i pud fare solo a patto di coin-
valgere i questo percorso le comunita locall, se

isugre

l'sceento su questo fondamentale aspetto che
tiguarda mmedisto futuso del mondo del vino,
& che porta con sé il tema del momento, ossia In
sostendbilits def flussi turistic e le seluzioni che
Tn modernita pub offvire per abbatterne limpat-
to sull'smbiente, sul paesaggio e dungoe anche
sulle comunith locali. Lu sostenibilith sociale
infatti & ormai un imperativo al pari ¢l quella
ambientale.

Abbiamo detto che molti intervent! della Glo:

Bal Conferente hanny rilancino il mesagglo,
ma sonp state Je parole di Caclin Petrini, il fon-
datere di Slow Teod, & fitlo diventare un vete e
proprio monice che ha scesso ta platea e che ha
segmato poi tutti gli interventi = venire: i} patto o
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® oot Te comuriitd locali deve essere il pilastza sul
quale costruire I futuro, £ i produttori di vino,
che won pol tra § principuli custodi de! territo
130, rion possano che essere Faccordo, Petini &
ificato della parola * .
che deriva dallinglese sustain, ch indica il pe-
dale del pianoforte che prolunga il suono. Allora
sostenibilits deve significare durabilita (non 2
caso | francesi usana il termine durable per in-
dicure “sostenibile™. t benefici del (st dun-
que non devon consurmassi velocemente, ma al
contrario devone durare nel tempo, Che il turd:
#mo siz una fonte econcmica fondamentale &
o5 nota {salo noi italiani sembriamo a volte un
o’ restii 2 capirto); ma dobbiamo essere anche
coscienti che {] turismo non ha soltanto aspettl
poitivi e & quindi nevessariv prevenire | pro-
biemi a ess0 collegati, “Chi opera nel twrismo -
dice Petrini = deve oporare affinehé gl abitanti
del territori siano felici. Se pensiamo soltanto ai
servizi perillun.rarendnanulecomun' 3 reeno

WINE IN TOUR

profilo di chi approda in cantina. Siamp passati
dagli amanti del vino (in alcuni casi anche veri
& propri intenditori) « persane sempre pio inte
ressate al mendo che ruota intormo al vine Un
maonde fatte innunzi tutte di pacsaggio, e poi di
cultura, di arte, i civilra e di stile di vits, Le visi-
tatrici donne hanno superato gk womini, le fa
miglie com bambini sono diventate una fett im
portante dellincoming deile cantine e i giovani
0 000 P Wik FaTiti MY s orano ueste
persone che 5i aggirano tra cantine e vigneti?
Probabilmente une stile alternativo di vita, nuc
vi occhi per valutare il mondo ehe ci circonda
\n Mz per fecuperare una socialitd che il vi
vere cittadine ha fortemente compresso ¢ che la
pandemia ha per molti mesi paralizzato, Ma, per
torniere alle purole di Petring, se lecantine diven-
tano leoghi circondati dal niente, mmerse in
barghi dove e caze vengono apeste solo destate &
dave il frettoloso vin vai defle valigie def fruitor
dipBed :p;mmnenn in affito sopplantane
il

iy
vernare il pmmu limite. In natura non esiste la
crescita perenne”.

Un turismo. piit trasversale

Tra i fessoment che pils hanno segtiato lenoty:
risno degli witimissimi ana, forse il principale
- e che trascina con s tutti ghi altri cambiamen
t - & quello della profonda trastarmazione del

gli abitanti, aliora I ricer
@ dl quel “diverso” viene disattesa ¢ disillusa, E
i benefici a lunga durata del turismo diventano
unachimers.
Sttt | m:!mx di proasimitd si
wine bar o in vetrine di prodotti pin o meno ¢
pici, e s¢ tutts i Bar Centrale ¢ i cirooli ricreativi
diventana ristaranti gourmet, con chi entreran
o in contatto quei turisti affamati di esperien

e v di ponnessioni che magari
avevano opiato perla vicichetta
per immergersi in un hurg che
ritenevano ancora autentico?
Con altri weristi, proprie come
avviene, dicevamo soprs, s Vene-
7ia ¢ nel centro di Firenze.
Sena voler fare allarmismi o apparire
troppo pessimisti, in italia di borghi or-
omad ded Lutles in mano s oun resident oe sbbia
‘moanche troppi,e dunque sari bene fermarsi ¢
travare sin purito di equilibrio.Se gl stranier vo
iomo tra o prime cose imparare lo stile di vita
italiana - quello stife che ¢i rende ancora atfasel
nanti in buona parte del globo - bisogners pur
metterct in grado di continuare a dargliela Oltre
tuttay ben guardare questo fu bene anche s noi
aliani, e non sok ai visitatori stranderi, "1 mi
ghor pasto dove vivere & anche il miglior pesto
da visitare®, ha detwo Marta Domenéch Tomas,
direttrice generale dol turismo della Catalogna.
Appunto,da vivers,come prima cosa. Saperlo co
municare, ¢ saperlo comunicare bene, & la secon.
da cosa, D fronte a questo turismo sempre pii

sinni con il mondo del vino nella sus interezza
i 5T i
taned, a usare un linguagzio meno tecnico ¢ ad
alzare 1o sgunrdo dal bicchiere per abbracciare
tutzo quetlo che ¢ intorno. E intorno ¢ tanto,

(O Tutti i diritti riservati
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Roberta Garibaldi, ceo di Enit, ba elencato § 10
punti che desona caratterizzare il processo diin.
novazione dell'offerta enogastronomica italiana.
Tru questi ce ne unu che wlpivee proprio yer-
ché talmente chiam ¢ lampante da essere tutti i
giorni sotto ghi occhi di tutti. Partiamo da quello
che c'é gia nel pancrama italiano, dove il vino ha

radici proforde ¢ ha gih twtte le -

riuscite del tutto a concuistare. kppure questl
che

WINEIN TOUR

le azioni messe in
campo ‘e in can-
tina) per Imbotui-
gliare un vino con
wh sempre minore
impatto  sull'am:
biente.  Roberta
Garibaléi b ricor-
dato come ['italia
sig leader nefla

produziene di vini
biologlel ¢ dunque

a4
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4 stats citata tra i pilastri del futuro del turismo
del vino it di una volta ad Alba. Certo, a noi ita-
Hani appare una questione scontata, ma forse
non o & per altri Paest produttord che s sono al-
facciats da poco al turismo del vino,

Wine tourism is

Se & vero che il turismo del vino sta esplodendo

- come detto ad Alba - 6ta 4 noi far 4 che questa

sin uniesplosinne pasitiva e capace di “spargere®

sul territori viticali del planets benessere, felici-

b, sacilit mﬂslpevulezu & crescita eulturale
gra del ¢ il rischio

anche guesto diventa un elemento &

ghovani affe

Towica @ il mestomiglicre o pi dfRttD per cae
Ppire come si vive in ui Paese, Questo interesse
nei confronti del turismo du

fale su cui puntare questo contesto
virtuoso anche allospitalita in szienda.

verso una

parte dei glovani & ¢merso nel corsa del primo
Global Youth Tourizm di luglio scorso a Sorrento
{si & traitate del primo summit dei gioveni sul
terismo i dalia Mon-

alturs, art i at-

din quristi: ¢
cheﬂhsxa,rtllg!ene,deslsn. moda, stide di vita, 1
nostri castelli,le nostre dimore storiche, § vigoe-
ti della Valle dei Templi di Agrigento, di Pompei
& delle Grandi Terme di Aqmlm le vlgm delle
abbazie, quelle dove si pi i Jansd

diale del Turismo delle Nazioni Unite, dal Mi-
nistero del Turismo ¢ con i supporto di Enith e
ad Alba ¢ stato il nostro ministro Massimo Ga-
ravaglia a parlarne alla platen. A ben guardare,
anche questa necessith da parte det giovani di

con le comunita locali

1 produttari italiani hanno da tempo ben capito
Fimportanza del territorio. I varl riconoscimen-
i dell'Unesco e delly Fao ottenvti dai pacsagsi
vitatl del nostro Paese e sono una evidente
testimonianza. Il passo di compiere adesso &
quelte verso sempre pill strette alleanze con le
comunitd locali, quelle che devono - come molti
Bunno den« ad Alba - essere felici di uu’o;dexe

wit, be canttine duve i 1<:Q,wunuuu—m  yuelle
famillari dove si trova la vera csscnza deﬂn sulc
i vita italiano.. Ty

fute espe pet entrare

I st contatto con un loogo e la st mae
nith non rappresenta certo una novith. Viene

& un patrimanio che non deve essere inventato
0 costruito ma solo valorizzato, connesso ¢ €o-
municsto, Lstto della degustazione sard dunque
V'ultimo di una visita che @ di per sé esperienzs
ed emazione, B & questa a nuova barziera da
abbattere - come ha sottolineato il portaghese
Anténio Bé-Curto, ceo e fondatore di Alle Wine
- quella di sorpassare le esperienze e creare emo-
zioni.

Le emezioni potrebbere essere anche la por
tn d'accesso alla generuzione 7, i giovan| mati &
partire dal 2017 che le cantine nen sono ancora

infatei in che gt nell'200 i filosofo tede-
500 Ludwig Feuerbach aveva scritto che “L'uomo
& cid che mangia”, ¢ allora diventa facile capire
che il desiderio dei giovani rientra nel pid gene-
rale bisogno di rimettere 'vomo al centro dell -
niversoedi i fili i un's

gh propria. Insomma, lenotu:
smo deve saper dimostrare una sua sestenibi
sociale, che non vada s discapito degli abitanti
ma che al contrario riesca s portare benefici 4
tuttl. £ quancdo si paria di benefici non siintende
soltanto quelli economici.

Blsognerh sllora lavorare a stretto contatro con
e comunita per mettere in campo tante pr..wle
oaioni che non U la vita e

che la pandemia ba in parte spezzato,
Ma i giovani manifestano anche un profondo
interesse, e una almetianto profonda preoccu-

Vassetto sociale del luoghi: una motilita green
che non riempia campagne e barghi i mac-
chinie ¢ pullman, il mantenimento cei posti Gl

pozione, per il futuro del piarets, e le esp
¢ le emozioni che le cantine devono creare per
uprirsi 4l mondo giovanile devorio dunque an-
dare in questa direzione, mecontando loro tutte

&

Ia pascita o il
reti del cibo che portine nei ristoranti di zoma
prodotti locali a tutto vantaggio di altre azfen-
de agricole e di altri lavoratori. La gastronomia

che lesplnimnc diventi sinonimo di perdita di
identita,
Per gestire al meglio il boom del turismo del
vino i teenologia digitale non pud che rvelas-
si un alleato strategico nell'individuare offerte
« proposte che slano sostenibiti da un punto di
vista amblentale & sociale. 1l nuovo umanesime
in definitiva non esclude né le teenologle né ln
necessith dei datiz entrambi concarrono in ma
niera importante nel delineare le strategie futu-
re evidenziando punti di forza e di debolezza di
ogni singolo territorio e di ogni singola canting.
Carvao - chief del Tourism Market In-
telligence and Competitiveness di Unwio - nel
chiudere { lavori della conferenza di Alba ha
putlato dells necessith di avere sempre piis duti
€ soprattutto dati pib omogensl & organizzari
a livello internazionale per affrontare le shide
dell'immediato futuro.
Ancora una volta non ¢ nienté di nuove in
tukto questo; & sempre Lantics storia dell'wma-
nith. Sciensa ¢ tecnologia devono essere utili
alla crescita dell'essere umano nella sua com-
plessiza. Una crescita che parte dall'interno per
pol manifestarsi allesterno, quando il benessere
interiore si traduce anclie in crescits sociale ed
economica.
Pud vincerla il vino questa nuova sfida? Certo
che sk Putrizia Cantini
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