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EZITl Mentre Roma finalmente si ripopola di stranieri, tornando
ai livelli pre pandemia, il vertice europeo tenuto nella Citta Eterna sul
settore traccia la mappa per un business a prova di Covid e inflazione

Turismo alla riscossa

di Gianluca Zapponini

roprio quando la

grande pandemia

sembra ormai alle

spalle eituristi han-

no ricominciato a po-

olare le strade di Roma, la
itta Eterna si fa portavoce
del rilancio di un settore che,
soloin Italia, vale oltre 13 mi-
liardi di euro all’anno. Si & in-
fatti tenuto nei giorni scorsi a
Palazzo Montemartini, un in-
contro tra i massimi esponen-
ti dell’European Travel Com-
mission (Etc), responsabile
della promozione dell'Europa
come destinazione turistica,
riuniti con il ministro del Turi-
smo Massimo Garavaglia, la
vicepresidente di European
Travel Commission Magda
Antonioli e I'ad di Enit Rober-
ta Garibaldi per rafforzare il
ruolo dell'ltalia in Europa. La
Penisola, non é certo un miste-
ro, gioca un ruolo cardine nel
Continente per tracciare le li-
nee guida sul futuro del turi-
smo sostenibile e accessibile,
con i suoi 58 siti del patrimo-

nio mondiale dell'Unesco,
4.908 siti culturali tra musei,
siti archeologici, monumenti
ed ecomusei aperti al pubbli-
co0, 357 dei quali si trovano nel
Lazio, mentre Roma ¢ la citta
che ne ospita di piu (121 siti
culturali). L'obiettivo é creare
una rete sempre piu struttu-
rata per un’industria del set-

tore integrata con obiettivi co-
muni. E pensare che, secondo
1 dati di Global Blue, societa
leader nel settore del Tax
Free Shoppin&, aRomasiere-
gistrato per il trimestre giu-
gno-agosto 2022 un tasso di
recovery della spesa tax free,
rispetto allo stesso periodo
del 2019, del 95%. Un dato mi-

gliore in confronto a quello na-
zionale, in un'evoluzione cre-
scente nell'arco temporale
considerato che porta agosto
ad una performance addirittu-
ra superiore al pre-pande-
mia. Segno che i turisti sono
tornati. Tornando al vertice,
«Enit, T'Agenzia Nazionale
del Turismo italiana punta a
fornire una corretta distribu-
zione delle risorse europee de-
stinate al turismo e ad indiriz-
zare la promozione verso per-
formance della filiera ancora

it mirate», ha spiegato I'ad

i Enit, Roberta Garibaldi.
«’European Travel Commis-
sion considera la ricerca uno
strumento fondamentale per
sviluppare strategie e servizi
di marketing. Ministero e
Enit con Ete potenziano I'im-

magine dell'Ttalia turistica
sui mercati extraeuropei», ha
invece chiarito Magda Anto-
nioli, vice presidente Etc.

Fondata nel 1948, la Euro-
pean Travel Commission &
un'associazione unica nel set-
tore deiviaggi, che rappresen-

(O Tutti i diritti riservati



PAESE :ltalia DIFFUSIONE :(72028)

ILANO PAGINE :83 AUTORE :Di Gianluca Zappo...
FINANZA SUPERFICIE :25 %

PERIODICITA :Settimanale] D

» 17 settembre 2022

ta le Organizzazioni Naziona-
li del Turismo dei Paesi euro-
pei. «Elaborare una visione
unitaria delle nuove strategie
del turismo apportera benefi-
ci di lunga durata al settore
con una pianificazione che po-
tra giovare di un’interoperabi-
lita pit smart e rapida anche
a livello decisionale» ha infi-
ne spiegato Maria Elena Ros-
si vice presidente del Marke-
ting Group Etc e direttrice
marketing Enit. (riproduzio-
neriservata)
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