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Enogastronomia,
turismodelvinoe imprese
femminili fondamentali

per la ripresa

LaXIIICommissioneAgricoltura– dellaCameradei

Deputatihaascoltatol’AssociazioneNazionale Le

DonnedelVino loscorso1°febbraio,nell’ambitodello
studiodellepropostesulpianonazionale diripresa e
resilienza(Doc.XXVII,n.18).LapresidenteDonatella

Cinelli Colombinie lasuavicePaolaLongohanno

ringraziato lavicepresidentedellaCommissione,

onorevoleSusannaCenni,peraverleindicatecome

interlocutriciutili alla Commissioneehannoportato

lavocedi 900produttrici,enotecarie,ristoratrici,

sommelier,giornalisteedespertedi tuttaItaliache

sonostateinterpellateattraversounsondaggioonline.

I punti segnalaticomepiùcritici sono4acui si
aggiungeun forte appelloallepolitichedi generee
alsettoreturistico chehanell’enogastronomiauno

deipunti diforza a cuiilRecoveryfund devedare

ripartenzae consolidamento.

L’appelloè affinchél’agricolturanonvengapresa

in esamesolo perl’impattoambientale maanche

in terminieconomici eoccupazionaliall’interno di
una filieraproduttiva ecommercialechearrivasulla

tavoladei consumatoriecoinvolgequindianche altri
compartinellalogica “Farm to Fork”edisalvaguardia

dellasalute deiconsumatori.

Ledonnedirigono circaun terzodelle impreseagricole

italianemasonoesempivirtuosi: infattipurgestendo

soloil 21%della Sau- superficieagricola utilizzabile,

produconoil28%del Pilagricolo. Sonoun’enorme
risorsaperl’agricoltura italianaperchéspesso

sonopiù scolarizzateepiù aperteall’innovazionee

all’internazionalizzazione deicolleghiuomini.

LepropostedelleDonnedelVinoportate
allaCameradaDonatellaCinelliColombini

ePaolaLongoperarricchireil capitolo
agricolturadelRecoveryfund

LEPROPOSTE

Per questo la richiesta che arriva

dallaconsultazione delle900Donne

del Vinoitaliane hapuntato soprat-

tutto su 4argomenti oltreil riequili-

brio fra igeneri,il sostegnoalcredi-

to eall’esportazione.

Digitalizzazionedelleareerurali - La
mancanzadi unabuonaconnettivi-

tà e di bandalarganelle campagne

- fino alle imprese e alle case-, la

scarsitàdi strumentazione elettro-

nica, sonoconsiderateil maggiore

ostacoloallo sviluppoeconomico e

turisticodelle zonerurali. Laman-

canzadicoperturadel segnalerende

invisibilileimprese aifini turistici e

commerciali,rallenta illavoroe l’ac-
cessoalleinformazioni, impedisceil

ricambiogenerazionale e l’introdu-
zionedell’economiaverde.
Agricolturadiprecisione- Greendeal

– Farm to fork – Nextgeneration: il

processodi qualificazionedell’agri-
coltura edi produzionieco-sosteni-

bili passaattraversounprocessodi

formazionee di digitalizzazioneche

richiede infrastrutturee connetti-

vità. Attuarlainnesca un processo

virtuososotto il profiloambientale,

economico e socialecon maggiori

prospettiveper i giovani.

Trasportie viabilità - Lacarenza di

collegamenti favoriscela margina-

lizzazione culturale ed economica

dellepopolazionirurali e danneggia

particolarmente igiovani in etàsco-

lare, le donne e gli anziani.Poten-

ziaretrasporti e viabilitànelle zone

ruralisignifica anchefavorire il tu-

rismo e renderlopiùcapillare.
Serviziperlamaternità - Lacarenza

di asili nidoe di scuolematernenel-

le zone agricole enei piccoli centri

oltre al loro costoeccessivoin rap-

porto ai redditi della popolazione

rurale, sonodi grave impedimento

alle possibilitàdi lavoro e carriera

delledonne

Politichedi paritàdi generein tutte le

impreseespecificatamentenellafiliera

del vino–Cantine,ristoranti, riven-

dite, agenziedi consulenza: agevo-

lazioni fiscali e di punteggio nelle

graduatorieper le impresedove si

rispettanola parità di salariodi pro-

gressione di carrierafra i generi ed

è offertala flessibilità nell’orario di

lavoro.
Politicheper il turismoenogastrono-

mico e lafiliera dell’agroalimentaredi
eccellenza- LeDonne del Vino, che

sonoallaguida di aziende agricole

caratterizzateda grande diversifi-

cazione produttiva, forte interna-

zionalizzazionee maggioreorienta-

mento al Bio-Biodinamicorispetto

a quelle maschili,chiedonochefra

gliobiettividel settoreturismo sia

inseritol’agroalimentareitaliano di

eccellenzae specificamenteil vino.

Sottolineandocome l’enogastrono-
mia costituisca,secondogli studi

più recenti,la prima attrattivaper i

turististranieri versoilnostroPaese,

superandola cultura ecollocandosi,

nell’immaginario mondiale, come

un aspettointegrante della civiltà

e dello stile di vita italiano.Infatti

i pizzaioli napoletani,laVald’Orcia
con ilBrunello, leviti adalberello di

Pantelleria, i vigneti delle Langhe

Roero e Monferrato, le colline del

Proseccosono partedel patrimo-

nio dell’Umanità Unesco.Cantine,

laboratoridi produzionialimentari

tipiche,ristoranti, enotechecostitu-

isconouna reteproduttiva edistri-

butiva dasalvaguardareanche in

termini dioccupazione,di accorcia-

mento dellacatenaalimentare oltre

che in una logicadi sopravvivenza

dellebiodiversità,dei mestieri tra-

dizionali e delleproduzioniadalta

manualitàchetrovano nel turismo

il primo mercato.Lafiliera agroali-

mentareconparticolareriferimento

alla ristorazione è fra i settori più
colpiti dalla crisi innescata dalla

pandemiae habisognodi interven-

ti direttieindiretti perripartire.In

particolare, sono da realizzareun

portale nazionale di promo-com-

mercializzazioneturistica collegata

alla digitalizzazione delle destina-

zioni, centri espositivi,didattici e

di coordinamentoturistico in ogni

denominazioneDocgo un grande

distrettoproduttivoalimentare,un

programmanazionaledi formazio-

neper gli addettie unosservatorio

in grado dimonitoraree indirizzare

l’intera offertaitaliana.
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